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Arvonlisa ja sen tuplaaminen

Biotalouden tavoitetila 2035 -Suomen biotalousstrategia

« Lahtotilanne 2019 /\

Veden puhdistus
Biotalouden jj jakelu

palvelut 0,5 mrd. €
2,1 mrd. €

Biotalouden
osuus Energia

2,1mrd. €
13 % “‘
Muut Koko biotalous

teollisuusalat 26
3,6 mrd. €
208

mrd. €
mrd. €
Elintarvikesektori

Kansantalouden 4,3 mrd. € Rakentaminen
arvonlisays 4,6 mrd. €

Metsasektori
9 mrd. €

Tavoitetila 2035

Metsasektori
17 mrd. €

Koko biotalous

50

mrd. €
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Keskusta

Se kotimainen.
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Etela-Savossa on suurin piirtein
saman verran peltoa kuin Salon

- kaupungissa.

Etela-Savossa on merkittavasti
vahemman peltoa kuin Etela-
Pohjanmaalla yli 100 hehtaarin
tiloilla yhteensa.
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%

Keskusfa
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Keskimaarainen peltoala 2022->2030

hehtaaria

Varsinais-Suomi (n=502)
Pohjois-Pohjanmaa (n=453)
Hame (n=308)

Uusimaa (n=268)
— Pohjois-Karjala (n=200)
KOKO MAA (n=4718)
Etelda-Pohjanmaa (n=603)
Satakunta (n=278)
Pohjois-Savo (n=387)
Kaakkois-Suomi (n=190)
Pohjanmaa (n=459)
Pirkanmaa (n=380)

Kainuu (n=73)

Lappi (n=107)
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Keskusta

Se kotimainen.



Tilojen lukumaaran muutos ELY-keskuksittain

Tilalukumaaran muutos 2022-->2030, % Tiloista jatkaa vuonna 2030

Ahvenanmaa
Pohjanmaa
Uusimaa
Satakunta
Pirkanmaa
Keski-Suomi
Eteld-Pohjanmaa
KOKO MAA
Pohjois-Savo
Varsinais-Suomi
Hame
Kaakkois-Suomi
Pohjois-Pohjanmaa

Kainuu
Eteld-Savo
Pohjois-Karjala
Lappi

80

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy

e

Keskusta

Se kotimainen.



Maatalouden tulojen (myynti+tuet) muutos 2000 — 2022, reaalisin hinnoin.

Maatalouden tulot, milj. € v. 2022 1000 €/tila muutos milj. € v. 2000 verr.

ETELA-POHJANMAA 729,1 N :c

VARSINAIS-SUOMI 660,2 42,1 T 30,0

[ T 53

27,8

SATAKUNTA
POHJOIS-SUOMI

| POHJOIS-SAVO
SLC.LITTO

HAME
KESKI-POHJANMAA
UUSIMAA

| KAAKKOIS-SUOMI
PIRKANMAA
POHJOIS-KARJALA
ETELA-SAVO
KESKI-SUOMI
LAPPI

160,6

100,9 76,7

il euroa 00 2000 4000 6000  800,0 0,0 50,0 100,0 150,0 200,0

Tuotanto on siirtynyt ja siirtyy lanteen ja lounaaseen —
nautakarjatalous keskittyy (eloperiisille) maille linteen. Keskusta

Se kotimainen.
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Elintarvikkeiden vienti ja tuonti
milj. euroa vuositasolle korotettuna
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Keskusta

Se kotimainen.

Kuvio 1. Elintarvikkeiden ulkomaankaupan kehitys kiintein hinnoin, vuoden 2017 luvut
korjattu norjalaisen lohen jalleenviennilld® (Tulli 2018)



HS: Tuontijuusto syrjdyttamassa
kotimaisen

Halvat tuontijuustot valtaavat kauppojen hyllyt, Helsingin Sanomat

kirjoittaa.
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v Alkuperéatiedot

Maito Lisdtiedot

Lypsymaa Viimeinen valmistusmaa

Tanska Tanska

Tuonti

N 1 kg tuontijuustoa Suomeen = 10 litraa suomalaista maitoa
Tanske joutuu etsimaan uuden markkinan

Keskusta

Se kotimainen.



Torstai 16.11.2023 Aarne, Aarni, Aarno

RUOKA-ARTIKKELIT H

Rainbow loppuu ’ LTH[EH T I

S-ryhma lopettaa Rainbow-tuotteet.
g Tuuli Lindgren
: Tanaan klo 10:15

S-ryhma kertoo lopettavansa Rainbow-tuotemerkin.

— Rainbow tullaan lopettamaan ja korvataan Coopilla. Coop-merkin tuotteet
tuodaan valikoimiin vastuullisesti. Rainbow-tuotteiden pakkausmateriaalit

kulutetaan loppuun, jonka jalkeen siirrymme Coopiin, kertoo SOK:n omista
merkeista vastaava johtaja Nina Paavilainen.

— Rainbow loppuu, jotta meilla on mahdollisuus turvata edullisen merkin

tarjonta. Tietynlainen lasikatto on saavutettu, ja teemme muutoksen, jotta

voimme varmistaa tulevaisuuden. Nain pystymme varmistamaan hintatason ja
kokoamaan yhteisvoimat Pohjoismaissa, Paavilainen sanoo. "..

Keskusta

Se kotimainen.



Ruuan voimakas hinnannousu on
taittumassa, maatalouden yrittéijatulo
kaantvv laskuun
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Keskusta

Se kotimainen.



Kotimarkkina

1. Elintarvikekauppa on liian keskittynytta, kilpailu
maataloustuotteista on varsin vahaista.

2. Kotimarkkina on supistunut voimakkaasti jo pidemman aikaa
tiettyjen tuoteryhmien kohdalla (mm. liha, maito).

3. Markkinan koko on noin 5,5 milj. kuluttajaa.

Kuluttajista noin 50% ostaa laadun/suomalaisuuden ja noin 50%
hinnan perusteella.

MTK
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Kotimarkkinan analyysi

Enintaan puolet suomalaisista on valmis maksamaan riittdvaa hintaa laadukkaasta ruoasta.

Jos toivomme, etta kaikki suomalaiset kuluttaisivat suomalaista toivomme samalla, etta
laadukasta ruokaa myydaan halvalla sille 50% kuluttajista jotka ostavat hinnan perusteella.

Jos maataloustuottaja tai elintarvikeyritys pyrkii myymaan ruokaa kaikille suomalaisille,
tavoitteena ei ole saada parasta hintaa kaikesta tuotannosta, vaan ruokkia suomalaiset.

Jos myydaan kotimarkkina tayteen suomalaista laatua, kilpailu supistuu ja hinnat laskevat
mm) kotimarkkinan kannattavuus heikkenee.

Kun markkinoilta ei saada riittavasti rahaa, tukieurojen suhteellinen merkitys korostuu.

Riippuvuus (jopa 100%:n) supistuvasta kotimarkkinasta on johtanut ja johtaa edelleen
alkutuotannon supistumiseen ja huoltovarmuuden heikkenemiseen.

24.10.2023



Arvonlisays

 Suomalainen ruoka on puhdasta, turvallista ja maukasta.
 Onko sillavalia?

 Argumenteilla on merkitysta jos ne tuottavat lisaarvoa
asiakkaille (teollisuusasiakas, food service, kauppa,
jne.).

 Suomalaisilla argumenteilla (mm. siipikarjan

antibioottivapaa tuotantoketju) on merkitysta vain osalle
kuluttajasegmenteista.

 Myynnin siirtyminen lahemmas kuluttajarajapintaa ja sen
kohdistaminen oikeisiin kuluttajasegmentteihin on
edellytys arvonlisaykselle.

a 24.10.2023 9
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Ruokaviennin transformaatio

Elintarvikeyritysten sitoutuminen edellyttaa vakaita
kansainvalistymisen puitteita, eli valtion pitkajanteista
sitoutumista.

Elintarvikeyritysten menestys on edellytys
maataloustuottajien menestykselle.

Siirtyma raaka-aineiden viennista lisaarvotuotteiden
myyntiin.

Kriittisen infrastruktuurin mukauttaminen tukemaan
myyntia.
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Kuva 1. Kuinka tarkeita seuraavat ominaisuudet ovat sinulle, kun teet ostopaatoksia elintarvikkeista? n=1003

Maku h2 36

Hinta 32 34
Milta ruoka tuntuu syddessa 32 40

Ravintoarvo 20 42
Tieto ruuan alkuperasta (jaljitettavyys) 25 31
Lisaaineiden ja sailontaaineiden vahyys 21 33
Ulkonako 14 39
Tuotettu lahella 13 34
Ympariston kestavyys 14 33
Tunnistettavat elainten hyvinvointitiedot 29
Kaytannollisyys
Tuotettu luonnonmukaisesti
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Tiede & Tutkimus | 9.6.2023 | Elisa Tikkanen, Pekka Kilpeldinen




Kuva 2. Kuinka usein ostat elintarvikkeita seuraavista paikoista (ylemmat palkit) ja mista haluaisit ostaa elintarvikkeet viiden vuoden
kuluttua (alemmat palkit)?
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"Meidan tehtavamme on tarjota kattavasti
kotimaisia vaihtoehtoja erilaisissa tilanteissa

oleville kuluttajille.”

"Uusien ravintoloiden sopimusneuvotteluissa

j&mptf kotimaisuuden suosinta on

kilpailuvalttimme.”
"Hyllytilan jarjestaminen lahituotteille
on tapamme kantaa vastuuta
alkutuotannosta, tyopaikoista ja

kulttuurista.” ".‘

Keskusta

Se kotimainen.



Gallup: Maksaako kauppa enemman tuottajille?

Kun ruuan Ruluttajahinnat nousevat, luotatko kaupan maksavan alkutuottajille
parempaa Rorvausta maataloustuotteista?
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Timo Filpus Lahde: Kantar TNS Agri Oy kunnat



1,8 miljoonaa
suomalaista on
vahentanyt
kuluttamista viime
aikoina.

Toimialat ovat

kuitenkin erilaisessa
asemassa.

JAGAR

m Vahentaneet Lisanneet
S#hkd -2 500 000 GGG, 170 000
Ravintolat ja kahvilat -2000 000 I 280 000
Vaatteet ja kengat -1 750 000 I 250 000
Autoilu/polttoaine -1 700 ooo I 250 000
Kulttuuripalvelut (elokuvat, teatterit jne.) -1 700000 S 290 000
Elintarvikkeet ja paivittaistavarat -1 650 000 NG 300 000
Ulkomaan matkailu SRl 000000 240 000
Hyvinvointipalvelut (hieroja, kampaaja/parturijne.) -1 500 000 | 200 000
Kodin sisustus ja pihatarvikkeet -1 500000 D 210 000
Kotimaan matkailu -1 400 000 370 000
Kodin elektroniikka -1 300000 D 260 000
Harrastukset ja harrastusvalineet -1 300 000 N 370 000
Viihdepalvelut (esim. suoratoistopalvelut ja kanavapaketit) -1 200 000 NN 480 000
Asumiskustannukset (ei sahko) -1000 000 N 350 000
Remontointitarvikkeet ja —materiaalit -1.000 000 NN 210 000
Kotiin ostettavat palvelut (remonttityét, siivooja jne.) -830 000 NN 100 000
Terveydenhoito -790 coo NN 450 000
Silmalasit ja optikkotuotteet -770 000 N 230 000
Sijoittamiseen liittyvat palvelut -670 000 N 250 000
Puhelin- ja nettiliittymat -660 000 M 180000
Sijoitukset ja osakkeet -640 000 N 370 000
Vakuutukset -600 000 NN 200 000

Estimaatti

Miten kulutuksesi toimialojen tuotteisiin ja palveluihin on muuttunut viimeisen puolen vuoden siséll&?




Lihan alkuperamaamerkinta tarjoilupaikoissa

Tarjoilupaikoissa on aterian ainesosana kaytettavan tuoreen, jadhdytetyn tai jaadytetyn
lihan alkuperamaa ilmoitettava kuluttajalle kirjallisesti. Asiasta saadetaan maa- ja
metsatalousministerion asetuksessa 154/2019, joka astui voimaan 1.5.2019.
Asetuksen voimassaoloa on jatkettu 30.4.2025 asti. (MMMa 197/2023) Asetuksella
muutetaan maa- ja metsatalousministerion asetusta 834/2014. Lisaksi on
tarjoilupaikoissa ilmoitettava kuluttajalle elintarvikkeen nimi kirjallisesti seka
allergioita ja intoleransseja aiheuttavat aineet ja tuotteet, jotka tietyin edellytyksin
voidaan ilmoittaa suullisesti.

Tarjoilupaikkoja ovat esimerkiksi ravintolat, kahvilat, laitosruokalat seké grillikioskit.

Lihalajit, joita asetus koskee, ovat naudanliha, sianliha, lampaan- ja vuohenliha seka
siipikarjan liha. Alkuperamaan ilmoittaminen koskee myds jauhelihaa. Jauhelihalla
tarkoitetaan luuttomaksi leikattua lihaa, joka on hakattu hienoksi ja joka sisaltaa
suolaa vahemman kuin yhden prosentin.

Lihalle ei ole saadetty maarallista kriteeria. Aterian ainesosana kaytetyn lihan
alkuperamaa taytyy ilmoittaa, vaikka lihaa olisi elintarvikkeessa vahan. Tarjoilupaikkoja
koskevia saannoksia sovelletaan my®os silloin, kun keskuskeittiossa valmistetut ateriat
toimitetaan tarjoilupaikkoihin tarjoiltavaksi.

Asetusta ei sovelleta hevosenlihaan, riistanlihaan,
raakalihavalmisteisiin eika lihavalmisteisiin

Tukku ei ole alkuperamaa

<

Keskusta

Se kotimainen.



Ruoka on oltava varaa tuottaa ja ostaa, mutta ei saa

olla varaa heittaa hukkaan.

RUOKAA
OMASTA
MAASTA

Keskusta

Se kotimainen.




Kiitos!
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